
 

Tavolo tematico “Vendita diretta”  

7° incontro Silanus  10 maggio  2010 – ore 20.00 

Si esaminano i   problemi per i quali il tavolo, nel precedente incontro, non aveva individuato  una corretta 
formulazione dei corrispettivi obiettivi. I problemi vengono riformulati con maggiore chiarezza  e dettaglio e 
successivamente i partecipanti al tavolo ne definiscono i relativi obiettivi. Infine si verifica il permanere 
delle relazioni causa effetto. 
Il risultato è il completamento dell’albero degli obiettivi di seguito rappresentato: 
 
 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

L a vendita  dei prodotti locali è 
aumentata 

La 
disponibilità 
di  materie 
prime locali 
è adeguata  

I saperi 
locali 
vengono 
trasmessi 

La ristorazione 
collettiva è 
orientata alle 
produzioni locali 

Il valore delle 
produzioni 
artigianali è 
riconosciuto 

Le norme 
igienico 
sanitarie 
sono 
conosciute 
dalle imprese 
agricole 

Gli standard di 
qualità sono 
adeguati 

L’aggregazione 
dell’offerta dei 
prodotti locali è 
aumentata 

I  prodotti locali 
sono conosciuti 
dai consumatori 

Gli spazi 
dedicati alla 
vendita 
diretta sono 
aumentati 

I nostri saperi e 
sapori sono 
conosciuti 
(ospedali, 

scuole, asili) 

I prezzi delle gare 
sono adeguati 
per l’utilizzo dei 

prodotti locali 

La 
disponibilità 
di prodotti 
locali è 
aumentata 

La 
comunicazione 
fra produttori 
è adeguata 

I produttori 
locali sono 
organizzati 

 

I produttori 
hanno 
accesso al 
commercio 
internet 

I consumatori 
locali sono 
organizzati 

La qualità dei 
prodotti 
locali è 
conosciuta 
dai 
consumatori 

I prodotti 
locali sono 
promossi 

Le norme per 
la produzione 
e  la vendita 
sono 
conosciute 

I costi di 
gestione dei 
locali adibiti 
alla vendita 
sono diminuiti 

Le produzioni 
locali sommerse 
sono 
regolarizzate 

I costi del 
personale 
sono 
diminuiti 

Le tecniche 
di 
produzione 
tradizionali 
sono 
rispettate  

L’utilizzo delle 
materie prime 
locali è 

aumentato 

La 
stagionalità 
delle 
produzioni 
viene 
rispettata 

Le tecniche 
di vendita 
sono 
conosciute 
dai 
produttori 

I produttori locali 
conoscono il 
mercato 

I produttori 
partecipano 
agli eventi 
locali 

Le tecniche di 
promozione 
sono 
conosciute dai 
produttori 

 I prodotti 
locali sono 
promossi dalle 
strutture 
ricettive 

I mercati di 
nicchia sono 
conosciuti dai 
produttori 
locali 

I mercati di 
prossimità 
sono 
conosciuti dai 
produttori 
locali 

L’utilizzo delle 
TIC da parte 
dei produttori 
è aumentato 

I gruppi di 
acquisto sono 
conosciuti dai 
produttori 
locali 

I costi 
pubblicitari 
sono 
sostenibili 

L’educazione 
alimentare è 
orientata al 
consumo dei 
prodotti 
locali 

I costi per la 
trasformazione 

sono diminuiti 

I prodotti 
locali sono 
promossi 
nella 
ristorazione 
collettiva 



 
 
 
 
Risultato conseguito:  Completamento dell’albero degli obiettivi sul tema della vendita diretta nel 
Marghine.  
 
Prossimo incontro: Silanus   Sala Auditorium G. Fiori – Lunedì  24 maggio  dalle ore 19.30 alle  ore 21.30. 
 
Chiusura lavori settimo incontro  ore 22.00. 


