GAL Marghine

Fondazione di Partecipazione

Tavolo tematico “Vendita diretta”
7° incontro Silanus 10 maggio 2010 - ore 20.00

Si esaminano i problemi per i quali il tavolo, nel precedente incontro, non aveva individuato una corretta
formulazione dei corrispettivi obiettivi. | problemi vengono riformulati con maggiore chiarezza e dettaglio e
successivamente i partecipanti al tavolo ne definiscono i relativi obiettivi. Infine si verifica il permanere
delle relazioni causa effetto.

Il risultato € il completamento dell’albero degli obiettivi di seguito rappresentato:
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Risultato conseguito: Completamento dell’albero degli obiettivi sul tema della vendita diretta nel
Marghine.

Prossimo incontro: Silanus  Sala Auditorium G. Fiori — Lunedi 24 maggio dalle ore 19.30 alle ore 21.30.

Chiusura lavori settimo incontro ore 22.00.



